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Desde el nacimiento de la World Wide Web, en 1991, la cantidad de sitios web en
el mundo ha crecido casi exponencialmente. Mientras que en 2000 se estimaban
unas 17 millones de paginas en linea, diez afos después, en 2010 la cifra se habia
multiplicado mas de 10 veces para alcanzar unos 206 millones, y una década mas
tarde el salto habia sido similar al aproximarse a los 1800 millones de sitios, cada
uno de ellos con decenas, cientos o miles de archivos como articulos, fotos,
videos, etc.

Semejante cantidad de informacidon solo puede ser abordada con el desarrollo de
poderosas herramientas de blsqueda de informacidén en la red como son los
buscadores, entre los que se destacé desde su aparicion el de Google, lanzado el
27 de setiembre de 1998, que rapidamente superd a sus antecesores como Yahoo
y Altavista, entre otros.

¢Cuantas paginas web existen?
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En poco tiempo, Google se convirtid en el buscador preferido de los internautas
hasta convertirse hoy, en los hechos, en una suerte de puerta de entrada a la Web
a tal punto que no tener una presencia relevante en sus resultados de busqueda,
0 peor aun, no ser indexado por el buscador, puede equivaler a ser condenado a la
invisibilidad en la red.

El porcentaje exacto de trafico de internet que se atribuye hoy al buscador de
Google varia segun la fuente y la metodologia utilizada para medirlo. Sin embargo,
se estima que Google acapara entre el 84% y el 92% del trafico de busqueda
global.

Algunos datos de diferentes fuentes:

e Statcounter (diciembre de 2022): 92,56%
o Statista (diciembre de 2022): 84,08%
o SimilarWeb (marzo de 2024): 85,5%

De todos modos, la participacion de mercado de Google varia segun la region
geografica. Por ejemplo, en Europa, tiene una cuota de mercado superior al 90%,
mientras que en China Baidu es el buscador dominante.

(A qué se debe el dominio?

Existen diversos factores que contribuyen a la prevalencia de Google en el
mercado de busquedas, entre ellos:

e Sualgoritmo de busqueda: Google ha desarrollado un algoritmo de
busqueda altamente sofisticado que es capaz de comprender y responder
a las consultas de los usuarios de manera efectiva.

e Suamplia base de datos: Cuenta con una base de datos de informacién
indexada masiva, lo que le permite ofrecer resultados de busqueda mas
relevantes y completos.

e Suinnovacion: El buscador estd constantemente innovandoy
desarrollando nuevas funciones para mejorar la experiencia de busqueda
de sus usuarios.
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Cdémo funciona el buscador de Google

El buscador de Google opera como un complejo sistema que combina tecnologia,
algoritmos y procesos para entregar a los usuarios los resultados mas relevantes
para sus consultas.

La descripcidn del proceso se puede organizar en cinco etapas, que consisten en
el rastreo permanente de informacién en linea, la incorporaciéon de esa
informacién al un indice propio de Google, la interpretacion de la consulta
realizada por el usuario, la clasificacion de los resultados y la entrega final de la
informacién requerida.

1. Elrastreo: La brujula de Google en la web

Todo comienza con la exploracién constante que realizan los robots de Google,
también conocidos como Googlebot o arafnas, recorren la web ingresando a
todas las paginas disponibles, siguiendo todos sus enlaces, descargando paginas
a sus propios servidores y analizando su contenido.

Para ello utiliza un conjunto de técnicas como:

e Archivos robots.txt: Estos archivos, que deben estar ubicados en la raiz de
cada sitio web, indican a Googlebot qué paginas puede rastreary cuales
no.

e Mapas de sitio: Los mapas de sitio (sitemaps) son archivos XML
elaborados por el sitio que enumeran todas las paginas de una web,
facilitando el trabajo de Googlebot.

e Enlaces externos: Googlebot también descubre nuevas paginas siguiendo
los enlaces que encuentra en otras paginas web ya indexadas.

2. Laindexacion: Organizar el laberinto de informacion

Una vez que Googlebot ha rastreado una pagina, procede a indexarla, que es la
accion de incorporarla a un indice. Este proceso consiste en analizar el
contenido de la pagina, extraer informacion relevante como palabras clave, titulos
y encabezados, y almacenarla en un enorme indice digital.

Elindice de Google es como una biblioteca gigante que contiene informacion
sobre miles de millones de paginas web. Este indice se actualiza constantemente
para reflejar los cambios en la web.
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La indexacion le permite al buscador no solo organizar sino recuperar
rapidamente la informacion solicitada.

3. La consulta: La llave que abre las puertas de la informacion

Cada busqueda introduce una consulta, una frase o palabra clave que describe lo
que estas buscando. Google procesa la consultay la utiliza para buscar en su
indice las paginas web mas relevantes.

Para ello, utiliza una serie de algoritmos complejos que consideran diversos
factores, como:

e Larelevancia del contenido: Analiza el contenido de las paginas web para
determinar qué tan bien coincide con un consulta.

e Laautoridad del sitio web: También considera la autoridad del sitio web
en el que se encuentra la pagina, es decir, su reputacion y confiabilidad.

e Laexperiencia del usuario: Ademas, tiene en cuenta la experiencia del
usuario, prefiriendo paginas con tiempos de carga rapidos y disefios
amigables.

o Elhistorial de busqueda del usuario: Google puede utilizar los
antecedentes de busquedas para personalizar los resultados y mostrar
paginas que considera mas relevantes para los intereses del usuario.

4. La clasificacion: Ordenar el caos de la informacion

Una vez que Google ha encontrado las paginas web mas relevantes para la
consulta, las clasifica en un orden especifico. El objetivo de la clasificacién es
mostrar los resultados mas relevantes y utiles primero.

Para ello, utiliza una serie de factores de clasificacidn, que son secretosy se
mantienen en constante evolucién. Sin embargo, algunos de los factores que se
cree que utiliza son:

e Larelevancia del contenido: Esto sigue siendo un factor clave en la
clasificacion.

e Laautoridad del sitio web: Un aspecto que juega un papelimportante en la
clasificacion.

e Laexperiencia del usuario: Prefiere paginas con tiempos de carga rapidos y
disefios amigables.

e Los enlaces entrantes: La cantidad y calidad de los enlaces entrantes a una
pagina también influyen en su clasificacion.

e Lasredes sociales: Google puede tener en cuenta las mencionesy las
interacciones en redes sociales para evaluar la relevancia de una pagina.
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5. La entrega en la pagina de resultados

Finalmente, Google entrega los resultados de la busqueda en una pagina
ordenaday clara. La pagina de resultados de busqueda SERP (Search Engine
Result Page o Pagina de Resultado de Busquedas) incluye titulos, descripcionesy
enlaces a las paginas web que Google considera mas relevantes para la consulta.

Google también ofrece una serie de funciones adicionales para ayudar a
encontrar la informacién requerida, como:

e Busqueda por imagenes: Se pueden rastrear utilizando palabras clave o
cargando una imagen.

e Busqueda por voz: Es posible hablar con Google para buscar

e Busqueda por filtros: Google ofrece filtrar los resultados por fecha,
idioma, tipo de contenido y otros criterios.

e Busqueda de noticias: Cuenta con una busqueda especifica dedicada a
las noticias mas recientes.

e Busqueda de mapas: Google Maps permite encontrar lugares 'y
direcciones.

Riesgos para la privacidad derivados del uso de Google

Si bien el buscador de Google ha revolucionado la forma en que accedemos a la
informacidn, su uso también plantea serios riesgos para la privacidad y la
intimidad de las personas.

1. Recopilacion de datos personales: Google recopila una gran cantidad de
datos personales sobre sus usuarios, incluyendo su historial de busqueda,
ubicacidon geografica, intereses y preferencias. Esta informacion se utiliza para
mejorar la experiencia del usuario y mostrar anuncios personalizados. Sin
embargo, la cantidad de datos recopilados y la forma en que se utilizan
generan preocupacion por la privacidad de los usuarios.

2. Falta de transparencia: Google no siempre es transparente en cuanto a cémo
recopila, utiliza y comparte los datos de sus usuarios. La empresa ha sido
criticada por la falta de claridad en sus politicas de privacidad y por dificultar a
los usuarios el control sobre sus datos.

3. Posibilidad de filtraciones de datos: Cualquier sistema que almacena
grandes cantidades de datos personales es vulnerable a filtraciones. Google
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ha sufrido algunas filtraciones de datos en el pasado, lo que ha puesto en
riesgo la informacion personal de millones de usuarios.

4. Uso de datos para publicidad personalizada: Google utiliza los datos de los
usuarios para mostrar anuncios personalizados. Si bien esto puede ser util
para algunos usuarios, también puede ser intrusivo y molesto. Ademas, existe
la preocupacioén de que Google pueda utilizar estos datos para manipular a los
usuarios y mostrarles anuncios que influyan en sus decisiones.

5. Seguimiento en linea: Google utiliza cookies y otras tecnologias de
seguimiento para rastrear a los usuarios en linea, incluso cuando no estan
utilizando el buscador de Google. Esta informacion se puede utilizar para
crear perfiles detallados de los usuarios y sus intereses, lo que genera
preocupacién por la vigilancia y la pérdida de control sobre la informacién
personal.

6. Discriminacion algoritmica: Los algoritmos de Google pueden discriminar a
ciertos grupos de personas en los resultados de busqueday en los anuncios
que se muestran. Esto puede tener un impacto negativo en la vida de las
personas, por ejemplo, dificultando la busqueda de empleo o vivienda.

7. Recomendaciones y resultados de busqueda sesgados: Los algoritmos de
Google pueden estar sesgados, lo que puede afectar los resultados de
busqueday las recomendaciones que se muestran a los usuarios. Esto puede
limitar la exposicién de las personas a diferentes puntos de vistay
perspectivas, y puede contribuir a la polarizacion y la desinformacioén.

Para contrarrestar estos riesgos es importante que los usuarios sean conscientes
de los riesgos asociados con el uso del buscador y tomen medidas para proteger
su privacidad y su intimidad. Esto puede incluir el uso de herramientas de
privacidad, como la navegacién privada o las VPN (Virtual Private Network o Red
Privada Virtual), y la limitacién de la cantidad de informacidn personal que se
comparte con Google.

SEO: Cémo mejorar la aparicion en buscadores
En la era digital, la visibilidad online es crucial para el éxito de cualquier actividad,
negocio o emprendimiento. Entre cientos de millones de paginas web en todo el

mundo, alcanzar la visibilidad de un sitio no es una tarea sencilla, a tal punto que
existe una disciplina creciente en el ambito de la red que es la de la optimizacion
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de sitios webs para que un sitio aparezca bien posicionado en los resultados de

busqueda organica.

Por organico, en el &mbito de la red, se entiende apariciones en buscadores,
visualizaciones o trafico web que no sea resultado de acciones de pago.

Aqui es donde entra en juego el SEO (Search Engine Optimization), el arte de
optimizar un sitio web para que aparezca en los primeros lugares de los

resultados de blisqueda.
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¢Qué es SEO y por qué es importante?

ELSEO es un conjunto de estrategias y técnicas que permiten posicionar un sitio
web en las primeras posiciones cuando los usuarios realizan busquedas

relacionadas con un negocio o area de interés.

Esatareaimplica conocery comprender los criterios empleados por los

buscadores para seleccionary clasificar la vasta informacién disponible en la red.
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Beneficios del SEO:

e Mayor trafico organico: Mas visitas a un sitio web desde usuarios que
buscan activamente lo que ofrece.

e Mayor visibilidad de marca: La actividad, producto o servicio se vuelve
mas conocido y reconocido en el mundo online.

e Mejora la credibilidad y confianza: Un buen posicionamiento en Google
genera confianza en los usuarios.

e Atraccion de clientes potenciales: Al llegar a las personas que buscan lo
que ofrece una web, aumenta las posibilidades de convertirlas en clientes.

e Reduccion de costos en publicidad: EL SEO es una estrategia a largo plazo
que permite ahorrar en publicidad pagada.

Los dos pilares del SEO: On-page y Off-page

Para optimizar un sitio web para los motores de busqueda, es necesario trabajar
en dos frentes principales:

1. SEO On-page: Se refiere a optimizar los elementos dentro de un sitio web
para que sean mas amigables con los motores de busqueda. Esto incluye:

e Optimizacién de contenido: El sitio debe contar con contenido de alta
calidad, relevante para el publico objetivo y que incluya las palabras clave
adecuadas.

o Estructura del sitio web: Debe estar organizado de manera logica y facil de
navegar, con una jerarquia clara de paginas.

e Metadatos: Incluir metadatos relevantes en cada pagina, como titulos,
descripciones y palabras clave.

e Cddigo HTML: Debe estar “limpio”, validado y optimizado para los motores
de busqueda.

2. SEO Off-page: Se refiere a las acciones que se deben realizar fuera de un sitio
web para mejorar su autoridad y visibilidad. Esto incluye:

e Construccion de backlinks: Contar con enlaces de calidad desde otros
sitios web relevantes para el nicho especifico del sitio.

e Promocion de contenido: Compartir contenido en redes sociales, foros
online y otras plataformas relevantes.

e Reputacion online: Gestionar la reputacién online de manera positiva,
respondiendo a comentarios y resefias.
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Herramientas y técnicas para analizar el rendimiento del SEO

Existen diversas herramientas y técnicas para monitorear el desempeio de una

estrategia SEO:

e Google Search Console: Permite ver cémo un sitio web aparece en los
resultados de busqueda de Google y brinda informacion sobre errores,
enlaces y otros datos relevantes.

e Herramientas de analisis web: Google Analytics, Matomo y otras
herramientas permiten analizar el trafico de un sitio web, las fuentes de
visitas y el comportamiento de los usuarios.

e Herramientas de analisis de backlinks: Permiten identificar los enlaces
que apuntan a un sitio web y su calidad.

o Herramientas de keyword research: Ayudan a encontrar las palabras

clave relevantes para un nicho y con potencial de busqueda.

(Ahrefs,SEMrush,Moz,Majestic,Ubersuggest)
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Métricas clave para medir el éxito del SEO

Para evaluar el impacto de una estrategia SEO, es importante considerar las

siguientes métricas:

o Trafico organico: La cantidad de visitas a un sitio web provenientes de
resultados de busqueda organicos.
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e Posicionamiento de palabras clave: La posicidn en la que el sitio web
aparece en los resultados de busqueda para determinadas palabras clave.

e Tasade conversion: El porcentaje de visitantes que realizan una accién
deseada, como una compra o una suscripcion.

o Retorno de lainversion (ROIl): La relacion entre el costo de una estrategia
SEO vy los beneficios econdmicos que genera.

Algunas claves sobre el buscador de Google

El sistema de busqueda de Google, reconocido por su efectividad y precision, es
elresultado de una compleja combinacion de algoritmos, procesos y tecnologias
que trabajan en conjunto para ofrecer a los usuarios los resultados mas
relevantes y Utiles para sus consultas.

Ademas del rastreo y la indexacidon que ya fueron mencionados, un aspecto
central para el buen funcionamiento del buscador es la comprensién mas
acabada posible del sentido de la consulta del usuario. Para ello Google es capaz
de realizar las siguientes acciones:

e Analisis léxico: Cuando un usuario ingresa una consulta en Google, el
sistema primero la analiza para identificar las palabras clave individuales y
frases que la componen.

e Andlisis semantico: Google va mas alla de las palabras clave para
comprender el significado real de la consulta. Utiliza técnicas de
procesamiento del lenguaje natural (PLN) para identificar la intencién del
usuario, el contexto y las relaciones entre las palabras clave.

o Factores de consulta: Google también considera varios factores
adicionales al comprender la consulta, como la ubicacién del usuario, su
historial de busqueday la configuracion de busqueda personalizada.

Clasificacion y recuperacion de resultados: Alli también se destaca el buscador
a partir de emplear:

e Algoritmos de clasificacion: utiliza una serie de algoritmos complejos
para clasificar las paginas web del indice en funcién de su relevancia para
la consulta del usuario. Estos algoritmos consideran cientos de factores,
incluyendo la coincidencia de palabras clave, la calidad del contenido, la
autoridad del sitio web y la experiencia del usuario.

e Personalizacion: Ademas, personaliza los resultados de busqueda para
cada usuario en funcién de su historial de busqueda, ubicacion, interesesy
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configuraciéon de busqueda. Esto significa que los diferentes usuarios
pueden ver resultados diferentes para la misma consulta.

o Diversidad de resultados: Google asegura que ofrece una variedad de
resultados en sus paginas de busqueda, incluyendo diferentes
perspectivas, puntos de vista y tipos de contenido.

El misterioso PageRank de Google

PageRank es un algoritmo creado por Google para clasificar las paginas web en
sus resultados de busqueda, cuyo contenido no se conoce por completo, aunque
hay algunos datos informados por el propio buscadory por especialistas en SEO
que permiten algunas aproximaciones.

La web es una gran red de conexiones donde cada pagina es un nodo con enlaces
a otras paginas con las que se conectan. Cuantos mas enlaces tenga una pagina
web desde otras paginas importantes, mayor sera su PageRank y, por lo tanto,
mayor sera su posibilidad de aparecer en los primeros resultados de
busqueda.

En otras palabras, PageRank funciona como un sistema de votos: si una pagina
recibe muchos enlaces desde otras paginas relevantes, significa que es
considerada importante por otros sitios web y, por lo tanto, Google la considera
mas valiosa.

¢Como funciona PageRank?

PageRank se basa en una férmula matematica compleja que analiza varios
factores, incluyendo:

e Lacantidad de enlaces entrantes: Cuantos mas enlaces tenga una
pagina web desde otras paginas importantes, mayor sera su PageRank.

e Lacalidad de los enlaces entrantes: No todos los enlaces son iguales.
Los enlaces de paginas web con alto PageRank tienen més valor que los
enlaces de paginas web con bajo PageRank.

o Elcontexto del enlace: El texto que rodea al enlace también se tiene en
cuenta para determinar su valor. Un enlace con un texto relevante para el
contenido de la pagina de destino tendra mas valor que un enlace con un
texto genérico.

Si bien los enlaces son un factor fundamental para determinar el PageRank de una
pagina web, no son el tinico. Google utiliza también otras sefales para evaluar la
calidad y relevancia de un sitio web.
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Otros factores que influyen en el PageRank:

o Velocidad de carga del sitio: Un sitio web que se carga rapidamente es
mas probable que tenga una buena experiencia de usuario y que los
usuarios permanezcan mas tiempo en él. Google tiene en cuenta la
velocidad de carga del sitio como un factor de clasificacion, lo que significa
que los sitios web que se cargan rapidamente pueden tener un PageRank
mas alto.

o Palabras clave: Las palabras clave que se utilizan en el contenido de una
pagina web también son importantes para el PageRank. Google busca
paginas web que sean relevantes para las consultas de busqueda de los
usuarios, y las que utilizan las palabras clave adecuadas tienen mas
probabilidades de aparecer en los resultados de busqueda.

o Experiencia del usuario (UX): Google quiere ofrecer a sus usuarios la
mejor experiencia de busqueda posible, por lo que también tiene en cuenta
la UX de un sitio web al determinar su PageRank. Los sitios web con una
buena UX son més propensos a tener un PageRank mas alto.

e Contenido de alta calidad: El contenido de una péagina web debe ser util,
informativo y relevante para el publico objetivo. Google da prioridad a los
sitios web con contenido de alta calidad, lo que puede ayudar a mejorar el
PageRank.

o Senales sociales: La cantidad de veces que una pagina web se comparte
en las redes sociales también puede influir en el PageRank. Google
considera que las paginas web que se comparten con frecuencia son mas
relevantes y valiosas, lo que puede tener un impacto positivo en su
clasificacion.

e Frescuradel contenido: Google también prefiere las paginas web con
contenido actualizado. Si un sitio web publica contenido nuevo con
frecuencia, es mas probable que tenga un PageRank mas alto.

¢Por qué es importante PageRank?

PageRank es uno de los factores mas relevantes que Google utiliza para
clasificar las paginas web. Para que un sitio web aparezca en los primeros
resultados de busqueda, es importante trabajar para mejorar el PageRank.

¢.Coémo se puede mejorar?
Hay varias acciones posibles para mejorar un PageRank, incluyendo:

e Crear contenido de alta calidad: El contenido de un sitio web debe ser
util, informativo y relevante para un publico objetivo.
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e Conseguir enlaces de alta calidad: Gestionar que otros sitios web
relevantes se enlacen a un sitio web propio. Se puede hacer creando
contenido valioso que otros sitios web quieran compartir, o participando
en comunidades online relacionadas con un nicho.

e Construir una estructura de enlaces interna soélida: El sitio web debe
tener una estructura de enlaces interna bien organizada, lo que significa
que todas las paginas del sitio deben estar enlazadas entre si de forma
l6gica.

o Utilizar palabras clave relevantes: Eso es especialmente necesario en el
titulo, el contenido y los metadatos de un sitio web.

e Promocionar el sitio web: Compartir el sitio web en las redes sociales,
foros online y otros canales relevantes.

Mejorar el posicionamiento de una pagina: Estrategias
considerando PageRank

El algoritmo PageRank juega un papel fundamental en el posicionamiento de una
pagina en los resultados de blusqueda. Si bien no es el Unico factor que determina
la clasificacidon, comprender cémo funciona PageRank puede ayudar a
implementar estrategias efectivas para mejorar la visibilidad de un sitio web.

Acciones clave que puedes seguir para mejorar el posicionamiento de una
pagina considerando PageRank:

1. Conseguir backlinks de alta calidad:

Los backlinks, o enlaces entrantes desde otras paginas web, son uno de los
principales factores que influyen en el PageRank de una pagina. Cuantos mas
backlinks de alta calidad tenga una pagina, mayor sera su autoridad y, por lo
tanto, su posicion en los resultados de busqueda.

¢ Coémo obtener backlinks de alta calidad?

e Crear contenido valioso e informativo: Los sitios web con contenido de
alta calidad son mas propensos a ser enlazados por otros sitios web.

e Promocionar un contenido: Compartir contenido en redes sociales, foros
y otras comunidades online relevantes.

e Contactar con otros webmasters: Es posible acordar intercambios de
backlinks entre paginas para mejorar el posisionamiento.

Comunicacién 3 | Buscadores, SEO y SEM



2. Optimizar el contenido para las palabras clave relevantes:

Las palabras clave son las palabras o frases que los usuarios utilizan para buscar
informacién en la web. Es importante optimizar un contenido para incluir las
palabras clave relevantes para un nicho de mercado.

¢ Coémo optimizar el contenido para palabras clave?

o Investigar las palabras clave: Utilizar herramientas de investigacion de
palabras clave para identificar las palabras clave relevantes para un nicho
de mercado.

¢ Incorporar palabras clave en el contenido: Incluir palabras clave
relevantes en el titulo, encabezados, metadescripciény cuerpo de un
contenido.

o Evitar el abuso de palabras clave: No excederse con palabras clave de
forma artificial, ya que esto puede tener un efecto negativo en un
posicionamiento.

3. Crear una estructura de enlaces interna efectiva:

La estructura de enlaces interna de un sitio web también juega un papel
importante en el PageRank. Es importante crear una estructura de enlaces que
facilite que los motores de busqueda comprendan la jerarquia de un sitioweb y la
importancia de cada pagina.

¢Como crear una estructura de enlaces interna efectiva?

o Utilizar un sistema de mendus claro y consistente: Crear un sistema de
menus que facilite la navegacidén por el sitio web y que ayude a los motores
de busqueda a comprender la jerarquia de las paginas.

o Enlazar a paginas relevantes: Colocar links a otras paginas relevantes de
un sitio web dentro del contenido de un pagina.

o Utilizar textos de ancla descriptivos: Los textos de ancla son los que se
muestran en los enlaces. Utilizar textos de ancla descriptivos que indiquen
claramente el contenido de la pagina enlazada.

4. Optimizar la velocidad de carga de la pagina:

La velocidad de carga de la pagina es un factor de clasificacidon cada vez mas
importante. Los sitios web que se cargan rapidamente tienen mas probabilidades
de aparecer en los primeros resultados de busqueda.
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¢ Coémo optimizar la velocidad de carga de la pagina?

e Optimizar las imagenes: Comprimir las imagenes para reducir su tamano
sin sacrificar la calidad.

e Limpiar el cédigo HTML, CSS y JavaScript: Eliminar espacios en blancoy
caracteres innecesarios del cédigo de un sitio web.

e Utilizar un CDN (Content Delivery Network): Aunque es costoso, un CDN
distribuye un contenido en servidores de todo el mundo, lo que puede
ayudar a mejorar la velocidad de carga para los usuarios de diferentes
ubicaciones.

5. Conseguir trafico de alta calidad:

Si bien los backlinks y la optimizacion del contenido son importantes, también es
importante conseguir trafico de alta calidad a un sitio web. El trafico de alta
calidad proviene de usuarios que estan interesados en el contenido que ofrece
una weby que es probable que pasen tiempo en un sitio web y naveguen por
diferentes paginas.

¢ Coémo conseguir trafico de alta calidad?

e Optimizar el sitio web para redes sociales: Facilitar que los usuarios
compartan un contenido en redes sociales.

e Crear campanas de marketing de contenidos: Crear contenido valioso e
informativo que atraiga a los usuarios al sitio web.

e Publicidad online: Utilizar publicidad online para llegar a una audiencia
mas amplia.

6. Monitorear y analizar el rendimiento de un sitio web:

Es fundamental monitoreary analizar el rendimiento de un sitio web para evaluar
elimpacto de las estrategias empleadas y realizar ajustes segun sea necesario.
Algunas herramientas Utiles para este fin son:

o Google Analytics: Permite conocer el trafico de un sitio web, las fuentes de
trafico, el comportamiento de los usuarios y las conversiones.

e Search Console: Ayuda a identificary solucionar problemas de indexacion
y buisqueda en un sitio web.

e Herramientas de andlisis de palabras clave: Permiten rastrear el ranking
de palabras clave y el rendimiento de un sitio web en los resultados de
busqueda.
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7. Mantenerse actualizado sobre los algoritmos de Google:

e Google actualiza constantemente sus algoritmos de busqueda: Es
importante estar al dia con las ultimas actualizaciones para asegurarse de
gue un sitio web cumple con los requisitos de los motores de busqueda.

e Seguir blogs y sitios web especializados en SEO: Existen diversos blogs y
sitios web que ofrecen informacién actualizada sobre los algoritmos de
Google y las mejores practicas de SEO.

8. Ser paciente y constante:

e Mejorar el posicionamiento de una pagina en los resultados de
busqueda no es un proceso rapido: Requiere tiempo, esfuerzoy
constancia.

o Esimportante ser paciente y seguir trabajando en una estrategia de
SEO de forma regular: Con el tiempo y el esfuerzo, podras ver resultados
positivos en el posicionamiento de un sitio web.

Las palabras clave: Imprescindibles para el éxito en SEO

Las palabras clave, también conocidas como keywords, son los términos o frases
que los usuarios utilizan en los motores de blsqueda para encontrar informacion
en Internet. En el ambito del SEO (Search Engine Optimization), la selecciony
optimizacién de palabras clave adecuadas es fundamental para mejorar la
visibilidad de un sitio web en los resultados de busqueda y atraer trafico organico
de calidad.

¢Queé son las palabras clave?

Las palabras clave son las palabras o frases que los usuarios escriben en la barra
de busqueda de un motor de busqueda como Google, Bing o Yahoo. Al realizar
una busqueda, los motores de busqueda analizan el contenido de las paginas web
para identificar aquellas que son mas relevantes para la consulta del usuario. Las
palabras clave juegan un papel crucial en este proceso, ya que permiten a los
motores de busqueda comprender el temayy la intencién de la busqueda.

¢Como elegir las palabras clave adecuadas?

La eleccidn de las palabras clave adecuadas es un proceso estratégico que
requiere investigacion, analisis y planificacion. No se trata de elegir las palabras

Comunicacién 3 | Buscadores, SEO y SEM



clave mas populares o generales, sino de identificar aquellas que son mas
relevantes para un publico objetivo y que tienen un buen potencial de busqueda.

En este punto, es necesario intentar pensar cdmo un usuario buscaria el sitio que
gueremos optimizary no a la inversa, como quiere el autor del sitio que lo
busquen.

Criterios para seleccionar palabras clave:

1. Relevancia: Las palabras clave deben ser relevantes para el contenido de un
sitio web. Es decir, deben reflejar con precision el temay los servicios o productos
que ofreces.

2. Volumen de busqueda: Elegir palabras clave que tengan un volumen de
busqueda adecuado. Si una palabra clave tiene un volumen de busqueda muy
bajo, es poco probable que genere trafico a un sitio web. Sin embargo, si la
palabra clave tiene un volumen de busqueda muy alto, puede ser dificil
posicionarse en los primeros resultados de busqueda debido a la competencia.

3. Competencia: Analizar la competencia para las palabras clave que deseas
utilizar. Si la competencia es muy alta, puede ser dificil posicionarse en los
primeros resultados de busqueda. En este caso, puede ser necesario utilizar
palabras clave mas especificas o de nicho.

4. Intencidén de busqueda: Comprender la intencion de busqueda detras de las
palabras clave. ¢ Qué tipo de informacién buscan los usuarios cuando utilizan
estas palabras clave? ;Estan buscando informacién, productos o servicios? Al
comprender la intencidon de busqueda, es posible elegir palabras clave que
coincidan con las necesidades del publico objetivo.

5. Facilidad de posicionamiento: Elegir palabras clave que tengan un buen
potencial de posicionamiento. Esto significa que las palabras clave no deben ser
demasiado competitivas, pero tampoco deben tener un volumen de busqueda
muy bajo.

Herramientas para la seleccidn de palabras clave:

Existen diversas herramientas que pueden ayudar a elegir las palabras clave
adecuadas para un sitio web. Algunas de las herramientas mas populares son:

o Google Keyword Planner: Esta herramienta gratuita de Google te permite
conocer el volumen de busqueda de las palabras clave, asi como la
competencia para cada una de ellas.
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e SEMrush: Esta herramienta de pago te ofrece una amplia gama de
funcionalidades para la seleccién de palabras clave, como el analisis de la
competencia, el andlisis de la intencidon de busqueday la sugerencia de
palabras clave relacionadas.

o Ahrefs: Esta herramienta de pago te ofrece informacion detallada sobre el
volumen de blusqueda de las palabras clave, la competencia para cada una
de ellas y la dificultad de posicionamiento.

Consejos para elegir palabras clave:

e Haz unalista de temas relevantes para un sitio web.

e Utiliza herramientas de busqueda de palabras clave para identificar
palabras clave relevantes.

e Analiza la competencia para las palabras clave que deseas utilizar.

o Elige palabras clave que tengan un buen potencial de posicionamiento.

e Utiliza una variedad de palabras clave, tanto generales como especificas.

e Monitoriza el rendimiento de tus palabras clave y realiza ajustes segun sea
necesario.

Google Trends: Una brujula para navegar las tendencias de
busqueda

Google Trends es una herramienta gratuita de Google que permite explorary
analizar el volumen de busquedas de cualquier término o frase en el buscador
de Google a lo largo del tiempo y en diferentes regiones del mundo.

Es como tener acceso a una vasta base de datos de la curiosidad humana, donde
se puede ver qué temas estan captando la atencién de las personas en todo el
planeta.

Eso permite orientar la seleccién de palabras clave para promocionar un
producto, un servicio o para posicionar un sitio web o un articulo periodistico.

¢Para qué sirve Google Trends?

La herramienta ofrece multiples posibilidades para comprender el
comportamiento de las personas que utilizan el buscador y las tendencias a
nivel global, y asi determinar, entre otras cosas, las mejores palabras clave
para optimizar un contenido para buscadores.
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Algunos ejemplos de como se puede utilizar Google Trends:

e Investigar mercado: Se pude analizar qué productos, servicios o temas
estan generando interés en un publico objetivo para tomar decisiones
estratégicas en un negocio.

¢ Crear contenido relevante: Identificar los temas que mas despiertan
interés y crear contenido atractivo para la audiencia.

e Monitorear campanas de marketing: Medir el impacto de las campanas
de marketing y compararlas con las tendencias generales.

e Analizar eventos actuales: comprender cdmo las personas reaccionan
ante eventos noticiosos y crisis.

e Entender las tendencias sociales: I[dentificar las tendencias que estan
moldeando la cultura y la sociedad.

o Explorarintereses personales: Descubrir qué temas estan de moda en
diferentes paises o regiones del mundo.

¢Coémo funciona?

Se basa en los datos de busqueda reales de Google, lo que brinda una perspectiva
auténtica de lo que las personas estan buscando.

Alingresar un término o frase en la herramienta, Google Trends muestra un gréafico
que indica el volumen de busquedas a lo largo del tiempo, asi como datos
segmentados por regién, categoriay tipo de busqueda.

Ademas, ofrece una variedad de filtros para poder refinar la busqueda y obtener
datos mas precisos.

Por ejemplo, es posible filtrar por fecha, pais, idioma, categoria de busqueday
tipo de busqueda (web, imagenes, noticias, etc.).

Algunos ejemplos de como usar Google Trends:

e Enelcasodeunatiendade ropa, se puede usar para ver qué tendencias de
moda estan en auge en una region.

e Un periodista puede usar Google Trends para ver qué temas estan
generando interés en las personas y escribir articulos al respecto.

e Un estudiante puede usarlo para investigar un tema para un trabajo o
proyecto.
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Indexacion de imagenes

Para que las imagenes sean bien indexadas por los motores de busqueday
aparezcan en los resultados relevantes, es importante seguir algunas pautas:

1. Optimizacion del nombre del archivo:

e Usar nombres de archivo descriptivos: El nombre del archivo de la
imagen debe ser descriptivo y relevante para el contenido de laimagen. Por
ejemplo, en lugar de "imagen123.jpg", usa un nombre como "gato-jugando-
pelota.jpg".

e Incluir palabras clave: Palabras clave relevantes deben aparecer en el
nombre del archivo. Sin embargo, hay que evitar el exceso de palabras
clave.

e Usar guiones bajos: Separar las palabras con guiones bajos en lugar de
espacios.

2. Texto alternativo (alt text):

e Proporcionar un alt text descriptivo: El alt text es un texto que describe la
imagen para los usuarios que no pueden verla. Es importante que el alt text
sea descriptivo y relevante para el contenido de la imagen porque también
los buscadores aprovecharan esa informacion.

e Incluir palabras clave: Las palabras clave relevantes deben estar en el alt
text. Sin embargo, hay que evitar el exceso de palabras clave.

o Mantener la longitud: El alt text debe ser lo suficientemente largo para
describir la imagen con precision, pero lo suficientemente corto para ser
facil de leer.

3. Tamaiio de laimagen:

o Optimizar el tamano del archivo: Las imagenes grandes pueden ralentizar
la carga de una pagina web, lo que puede afectar negativamente un
posicionamiento en los motores de busqueda. Se deben comprimir las
imagenes sin sacrificar demasiada calidad.

o Usaformatos de archivo adecuados: Utilizar formatos de archivo de
imagen eficientes como JPEG o PNG.
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4. Metadatos de laimagen:

o Agregar metadatos: La informacién EXIF es informacidén adicional que se
almacena en los archivos de imagen, como la fecha en que se tomoé la
imagen y la camara que se utilizé. Agregar informacién EXIF relevante
puede ayudar a los motores de busqueda a comprender mejor el contenido
de laimagen.

o Utilizar etiquetas IPTC: Las etiquetas IPTC son etiquetas estandarizadas
que se pueden usar para agregar informacion adicional a las imagenes,
como el titulo, la descripciény los derechos de autor.

5. Mapa del sitio de imagenes:

e Crearun mapa del sitio de imagenes: Un mapa del sitio de imagenes es
un archivo XML que enumera todas las imagenes de un sitioweb y
proporciona informacién sobre cada imagen, como la URL, el tituloy el alt
text. Un mapa del sitio de imagenes puede ayudar a los motores de
busqueda a encontrar e indexar imagenes mas facilmente.

6. Enlaces internos:

e Incluir enlaces a las imagenes: Incorporar enlaces a las imagenes desde
otras paginas de un sitio web ayuda a los motores de busqueda a
comprender mejor el contexto de las imagenes.

7. Redes sociales:

e Compartir las imagenes en las redes sociales: Esa accién puede ayudar
a aumentar la visibilidad y atraer mas trafico a un sitio web.

8. Herramientas de optimizaciéon de imagenes:

o Utilizar herramientas de optimizacion de imagenes: Existen varias
herramientas de optimizacion de imagenes que pueden ayudar a optimizar
las imagenes para los motores de busqueda. Estas herramientas pueden
ayudar a comprimir imagenes, agregar alt text y crear mapas del sitio de
imagenes.
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Google Analytics: Un aliado para comprender el
comportamiento de los usuarios en un sitio web

Google Analytics (GA) es una herramienta gratuita de analisis web que permite
comprender mejor el comportamiento de los usuarios en un sitio web o
aplicacion. Proporciona informacion valiosa sobre el trafico, las fuentes de
trafico, el comportamiento de los usuarios, las conversiones y mucho mas.
Estainformacion ayuda a tomar decisiones informadas sobre una estrategia
de marketing digital y mejorar la experiencia de usuario en un sitio web.
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¢Coémo funciona?

Utiliza un pequeno fragmento de cédigo JavaScript que se inserta en las paginas
de un sitio web o aplicacion. Este cédigo recopila datos sobre las visitas de los
usuarios, como su ubicacién, dispositivo, navegador, paginas vistas, tiempo en el
sitio web y acciones realizadas.

Los datos recopilados se procesany almacenan en servidores de Google. A partir
de eso, el propietario del sitio puede acceder a estos datos y visualizarlos en
informes personalizados a través de la interfaz de usuario de Google Analytics.

¢ Qué beneficios ofrece?

Utilizar Google Analytics puede ofrecer una gran cantidad de beneficios, como:
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e Comprender mejor a una audiencia: Conocer la ubicacion, el dispositivo,
el navegadory los intereses de los usuarios de una web.

e Analizar el trafico de un sitio web: Ver cuantas personas visitan un sitio
web, de donde vienen y qué paginas visitan.

o Rastrear el comportamiento de los usuarios: Ver qué acciones realizan
los usuarios en un sitio web, como hacer clic en enlaces, rellenar
formularios o realizar compras.

e Maedir el rendimiento de tus campafnas de marketing: Ver qué campanas
de marketing generan mas trafico y conversiones.

e Mejorar la experiencia de usuario: Utilizar los datos de Google Analytics
para identificar areas de un sitio web que se pueden mejorary asi crear una
mejor experiencia para tus usuarios.

¢.Como empezar a usar Google Analytics?

Para comenzar a usar Google Analytics, solo se necesita crear una cuenta gratuita
en Google y luego registrar un sitio web o aplicacidon. Una vez registrado un sitio
web, Google proporcionara un codigo JavaScript que debe insertarse en las
paginas de un sitio web.

Funciones mas importantes de Google Analytics

Esta herramienta ofrece una amplia gama de funciones que permiten comprender
mejor el comportamiento de los usuarios en un sitio web o aplicacion. Entre las
funciones mas importantes se encuentran:

1. Medicion del trafico:

e Cantidad de trafico: Permite conocer el numero total de visitantes que
llegan a un sitio web o aplicacién, asi como el numero de sesiones, paginas
vistas y tiempo promedio en el sitio.

e Fuentes de trafico: ayuda a identificar de dénde provienen los visitantes,
ya sea que se trate de busquedas organicas, referidos desde otros sitios
web, campafas de marketing o redes sociales.

e Comportamiento del usuario: Permite analizar el comportamiento de los
usuarios en un sitio web, como las paginas que visitan, el tiempo que
pasan en cada paginay las acciones que realizan.

2. Segmentacion de usuarios:

e Segmentacion demografica: Permite segmentar a los usuarios por datos
demograficos como edad, sexo, ubicacidn e idioma.
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e Segmentacion por intereses: Permite segmentar a los usuarios en funcion
de sus intereses y comportamientos en linea.

e Segmentacion por tecnologia: Permite segmentar a los usuarios por el
dispositivo, el navegador y el sistema operativo que utilizan.

3. Analisis de conversiones:

e Seguimiento de conversiones: Permite definiry realizar un seguimiento de
las conversiones, como compras, registros o descargas de archivos.

e Atribucion de conversiones: Ayuda a identificar qué canales de marketing
0 campanfas contribuyen a las conversiones.

o Valor de las conversiones: Permite calcular el valor total de las
conversiones para evaluar el retorno de la inversiéon (ROI) de tus esfuerzos
de marketing.

4. Informes personalizables:

¢ Informes predefinidos: Google Analytics ofrece una variedad de informes
predefinidos que brindan informacidén basica sobre el trafico, el
comportamiento del usuario y las conversiones.

o Informes personalizados: Es posible crear informes personalizados para
analizar datos especificos que sean de interés.

e Segmentacion de datos: Puede segmentar los datos en los informes para
analizar diferentes grupos de usuarios o periodos de tiempo.

5. Integraciones:

e Google Ads: Se puede integrar Google Analytics con Google Ads para ver
cémo un sitio web interactiia con tus campafas publicitarias.

e Search Console: Se puede integrar Google Analytics con Search Console
para ver cOmo un sitio web aparece en los resultados de busqueda.

o Otras plataformas: Se puede integrar Google Analytics con otras
plataformas, como CRM o plataformas de marketing por correo
electrénico.
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El mundo del marketing y la publicidad en la web

Mas alla de las acciones que se puedeny se deben seguir para optimizar el trafico
organicoy el posicionamiento en buscadores de un sitio web (SEOQ), también es
posible encarar una estrategia comercial para promover un servicio, un producto,
una organizacioén o incluso una pagina web a través de técnicas de marketing que
implican no solo invertir recursos en promocion, sino desplegar conocimiento
especifico para el mejor aprovechamiento de esos recursos.

En ese sentido, existen dos grandes estrategias, el SEM (Search Engine Marketing
o Marketing para Buscadores) y el Marketing Display, que se pueden utilizar por
separado o en combinacion para obtener los mejores resultados.

SEM: El arte de la publicidad pagada en los buscadores

Ante la abundancia de contenido organico y de pago disponible en la web, la
publicidad en buscadores se ha convertido en una herramienta indispensable
para muchas empresas o instituciones que buscan mejora la visibilidad de sus
productos o servicios.

ELSEM (Search Engine Marketing), también conocido como marketing de motores
de busqueda, permite promocionar un sitio web o negocio en los resultados de
busqueda de Google, Bing y otras plataformas, aumentando asi la visibilidad y
atrayendo a mas clientes o usuarios potenciales.

¢Qué es SEMy sus diferentes tipos?

ELSEM engloba diversas estrategias de publicidad pagada en buscadores, cada
una con sus propias caracteristicas y objetivos:

e Publicidad en buscadores: Es el tipo de SEM mas conocido. Consiste en
crear anuncios que aparecen en los primeros resultados de bisqueda
cuando los usuarios realizan consultas relacionadas con un negocio o
productos. También conocida como PPC (Pay Per Click — Pagar Por Clic),
en este tipo de promociones el anunciante paga por cada clic que recibe.

Comunicacién 3 | Buscadores, SEO y SEM



oocgie bicicleta de paseo 5

(=
%)
0

Patrocinado

gadnic.com.ar
G https://www gadnic.com.a
Bicicletas | Gadnic

Tienda oficial Gadnic en Argentina, Entra y encontra los mejores productos de tecnologia En Iaces

Patrocinado Patrccinad oS
Mercado Libre
https.//deportes mercadolibre com ar » ciclismo » bicicletas 3

Bicicleta De Paseo - Mercado Libre - Ofertas en Bicicleta De Paseo

La Mayor Variedad Y Ofertas en Bicicleta De Paseo la Encontras en Mercado Libre! Elegi

Mercado Libre

== hutps://listado.mercadolibre.com.ar Bicicletas $

Bicicleta Paseo | MercadoLibre €

Envios Gratis en el dia v Compra Bicicleta Paseo en cuotas sin

interés! Conocé nuestras increibles ofertas y promociones en
millones de productos

Calificacion: 4,7 - 16 votos
Bici Urbana SRS

https://biciurbana.com.ar » Bicicletas  § »
- \
bicicletas de paseo 55/ A
Bicicleta Urbana Tourney 7+. ;Buscando una bici urbana bajita y i a Zen —_

comoda? Tenemos de todo! Armamos todo personalizado. Enviamos
a todo el pais.

Tipos de anuncios SEM:

Anuncios de texto: Son los anuncios mas comunes y consisten en un
titular, una descripciény una URL.

Anuncios graficos: Son anuncios que utilizan imagenes o videos para
atraer la atencién de los usuarios.

Anuncios de shopping: Son anuncios que muestran productos con
imagenes, precios y enlaces a la pagina de producto.

Anuncios de remarketing: Son anuncios que se muestran a personas que
ya han visitado el sitio web o usado la aplicacién promocionada.

Anuncios de llamada telefénica: Son anuncios que animan a los usuarios
a llamar a un negocio.

Publicidad en buscadores (PPC) con Google Ads y Bing Ads

Google Ads y Bing Ads son las dos plataformas mas populares para creary

gestionar campanas de PPC. Ambas plataformas permiten:

Definir un publico objetivo: Segmentar los anuncios por ubicacioén, edad,
intereses, palabras clave y otros criterios.
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e Crear diferentes tipos de anuncios: Crear anuncios de texto, anuncios
graficos, anuncios de video y anuncios de shopping.

o Establecer un presupuesto: El cliente decide cuanto estas dispuesto a
gastar en cada campana.

e Monitorear el rendimiento de las campanas: Se pueden ver estadisticas
detalladas sobre el rendimiento de los anuncios, como el niumero de clics,
las impresiones y la tasa de conversion.
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Campanas de retargeting y remarketing

Elretargetingy el remarketing son estrategias de SEM que se enfocan en volver a
dirigir a los usuarios que ya han interactuado con un sitio web o marca. Esto se
logra mediante la colocacion de cookies en los dispositivos de los usuarios, lo
que permite mostrarles anuncios personalizados cuando navegan por otros sitios
web o plataformas online.

Optimizacion de la tasa de conversion (CRO)

La CRO (Conversion Rate Optimization) es una disciplina del marketing digital que
se centra en mejorar la tasa de conversion de un sitio web. Esto significa
aumentar el porcentaje de visitantes que realizan una acciéon deseada, como
realizar una compra, suscribirse a una newsletter o descargar un contenido.
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Métricas clave para medir el éxito de las campanas SEM

Para evaluar el impacto de una campaina SEM, es importante considerar las
siguientes métricas:

1. CPC (Costo Por Clic):

e Definicion: El Costo Por Clic (CPC) se refiere al monto que paga un
anunciante cada vez que alguien hace clic en su anuncio. Este modelo
de pago se utiliza principalmente en la publicidad en buscadores, como
Google Ads y Bing Ads.

e Ejemplo: Un anunciante de zapatos deportivos establece un CPC de $1.50
para la palabra clave "comprar zapatos running". Si alguien hace clic en su
anuncio, el anunciante pagara $1.50 a la plataforma de publicidad.

2. CTR (Click Through Rate o Tasa de Clics):

e Definicion: La Tasa de Clics (CTR) es el porcentaje de personas que
hacen clic en un anuncio después de verlo. Se calcula dividiendo el
numero de clics en el anuncio por el numero de veces que se mostro.

e Ejemplo: Siun anuncio se muestra 100 veces y recibe 5 clics, su CTR seria
del 5%. Un CTR alto indica que el anuncio es atractivo y relevante para la
audiencia objetivo.

3. CR (Conversion Rate o Tasa de Conversion):

e Definicion: La Tasa de Conversion (CR) es el porcentaje de personas
que realizan una acciéon deseada después de hacer clic en un anuncio.
Esta accion puede ser una compra, una descarga, un registro o cualquier
otro objetivo especifico de la campana.

e Ejemplo: Siun anuncio de zapatos deportivos recibe 100 clics y genera 10
ventas, su CR seria del 10%. Un CR alto indica que el anuncio es efectivo
en convertir a los usuarios en clientes.

4. ROI (Return On Investment o Retorno de la Inversidn):

o Definicion: EL Retorno de la Inversion (ROI) es una medida que evalua la
rentabilidad de una campana de marketing. Se calcula dividiendo las
ganancias generadas por la campana por la inversién total realizada.

» Ejemplo: Si una campafia de publicidad en buscadores genera $10,000 en
ventas y se invierten $2,000 en anuncios, el ROl seria del 500%. Un ROI
positivo indica que la campafa ha sido rentable.
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En resumen:

e CPC: Mide el costo de cada clic en un anuncio.

e CTR: Evalla la capacidad de un anuncio para atraer clics.

e CR: Mide la efectividad de un anuncio para generar conversiones.
e ROI: Determina la rentabilidad de una campafia de marketing.

Marketing Display: Ver mas que leer

La disputa por la atencion libra una batalla clave en el mundo digital a través del
Marketing display, que emerge como una herramienta creativa y eficaz para

captar la atencion de un publico objetivo y transmitir un mensaje de marca de

manera visualmente atractiva.
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¢ Qué es el marketing display y sus diferentes formatos?

El marketing display es una estrategia de marketing digital que utiliza anuncios
graficos en diferentes plataformas online para promocionar una marca,
producto o servicio. A diferencia de la publicidad en buscadores, que se basa en
texto, el marketing display permite impactar a los usuarios a través de
imagenes, videos y contenido interactivo.

Existen diversos formatos de anuncios display:

e Banners: Anuncios rectangulares de diferentes tamafos que se muestran
en sitios web, aplicaciones y redes sociales.

e Anuncios rich media: Anuncios interactivos que incluyen elementos como
videos, animaciones y juegos.

e Anuncios native: Anuncios que se integran con el disefio y estilo del sitio
web donde se muestran, creando una experiencia mas natural para el
usuario.

e Anuncios de video: Anuncios que reproducen videos cortos para captar la
atencion del usuario y transmitir un mensaje de forma mas dinamica.

e Anuncios enredes sociales: Anuncios personalizados que se muestran en
las redes sociales donde un publico objetivo esta mas activo.

Campanas de display en Google Ads y otras plataformas

Google Ads y otras plataformas como Facebook Ads, LinkedIn Ads y Outbrain
permiten crear y gestionar campanas de marketing display de manera
efectiva. Estas plataformas te brindan herramientas para:

o Definir un publico objetivo: Segmentar una audiencia por ubicacion,
edad, intereses, comportamiento online y otros criterios.

o Seleccionar los sitios web y plataformas donde mostrar los anuncios:
Elegir los sitios web y plataformas que son relevantes para un publico
objetivo y un presupuesto.

e Crear diferentes tipos de anuncios: Generar anuncios en diversos
formatos, como banners, anuncios rich media, anuncios native y anuncios
de video.

o Establecer un presupuesto: Decidir cuanto se esta dispuesto a gastar en
cada campanfa.

e Monitorear el rendimiento de cada campanas: Es posible acceder a
estadisticas detalladas sobre el rendimiento de cada anuncio, como el
numero de impresiones, clics y conversiones.
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Targeting de audiencias en el marketing display

El targeting de audiencias es un aspecto crucial del marketing display. Permite
mostrar los anuncios a las personas que tienen mayor probabilidad de
interesarse en una oferta determinada. Se pueden utilizar diferentes estrategias
de targeting, como:

o Targeting demografico: Segmentar una audiencia por edad, género,
ubicaciény otros datos demograficos.

o Targeting por intereses: Mostrar anuncios a personas que han mostrado
interés en temas o categorias relevantes para un negocio.

o Targeting por comportamiento: Dirigir los anuncios a personas en funcion
de su comportamiento online, como las paginas que han visitado, los
productos que han buscado o las compras que han realizado.

o Retargeting y remarketing: Mostrar anuncios a personas que ya han
interactuado con un sitio web o marca.

Remarketing y retargeting en el marketing display

Elremarketing y el retargeting son estrategias de targeting que se enfocan en
volver a dirigir a los usuarios que ya han interactuado con un sitio web o
marca. Esto se logra mediante la colocacidn de cookies en los dispositivos de
los usuarios, lo que permite mostrarles anuncios personalizados cuando navegan
por otros sitios web o plataformas online.

Métricas clave para medir el éxito del marketing display

Para evaluar el impacto de tus campanas de marketing display, es importante
considerar las siguientes métricas:

e Impresiones: El numero de veces que se ha mostrado un anuncio.

e Clics: ELnumero de personas que han hecho clic en un anuncio.

o Tasade clics (CTR): El porcentaje de personas que han hecho clic en un
anuncio después de verlo.

e Conversiones: El nimero de personas que han realizado una accién
deseada después de hacer clic en un anuncio.

e Retorno de lainversion (ROI): La relacién entre el costo de cada campana
de marketing display y los beneficios econémicos que genera.
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Google Analytics: Algo de luz en la bruma digital

Ante el volumen la velocidad de los datos disponibles en la red, Google Analytics
emerge como una guia indispensable para comprender el comportamiento de
los usuarios en un sitio web determinado. Esta herramienta gratuita permite
recolectar, analizar y visualizar informacion crucial sobre la audiencia de una
web o aplicacidn, su contenido y el rendimiento general del sitio.

¢ Qué es Google Analytics y sus beneficios?

Se trata de una plataforma de analisis web gratuita que te brinda informacién
detallada sobre coémo los usuarios interactlan con un sitio web. Con ella es
posible:

e Conocer ala audiencia: Saber quiénes son los visitantes, de dénde
vienen, qué dispositivos utilizan y cémo navegan por un sitio web
determinado.

e Analizar un contenido: Identificar qué paginas son mas populares, cuanto
tiempo pasan los usuarios en cada paginay qué acciones realizan.

e Medir el rendimiento de un sitio web: Evaluar el trafico, las conversiones
y el retorno de la inversiéon (ROI) de tus esfuerzos de marketing.

o Tomar decisiones informadas: Basar estrategias de marketing y desarrollo
web en datos concretos, no en suposiciones.

Configuracion e instalacion de Google Analytics

Instalar Google Analytics en un sitio web es un proceso sencillo y gratuito. Solo
senecesita:

e Crearunacuenta de Google Analytics: Siya tienes una cuenta de Google,
puedes utilizarla para acceder a Google Analytics.

e Obtener un coédigo de seguimiento: Google te proporcionara un cédigo
Unico que debes insertar en las paginas de un sitio web.

o Verificar lainstalacion: Una vez instalado el codigo, puedes verificar que
Google Analytics esta funcionando correctamente.

e Wordrpess: Para quienes utilizan este CMS para desarrollar suweb
cuentan con Plugins o Complementos gratuitos, como Site Kit
(desarrollado por Google), que facilitan el proceso de instalaciéon de
Analytics.
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Informes y analisis de datos en Google Analytics

Google Analytics ofrece una amplia gama de informes y herramientas para
analizar los datos de un sitio web. Permite acceder a informes predefinidos o
crear informes personalizados para obtener la informacién necesaria.

Métricas clave para medir el rendimiento de un sitio web
Algunas de las métricas clave que puedes analizar con Google Analytics son:

o Trafico: EL numero de visitantes que llegan a un sitio web.

e Sesiones: El numero de veces que un usuario interactla con un sitio web.

o Paginas vistas: EL numero total de paginas que se ven en un sitio web.

o Tasade rebote: El porcentaje de visitantes que abandonan un sitio web a
los pocos segundos, después de ver solo una pagina.

e Tiempo promedio en la pagina: La cantidad de tiempo promedio que los
usuarios pasan en cada pagina.

e Tasade conversion: El porcentaje de visitantes que realiza una accién
deseada, como realizar una compra o suscribirse a una newsletter.

Segmentacion de audiencias en Google Analytics

La segmentacion de audiencias permite analizar datos especificos de grupos de
usuarios en funcion de diferentes criterios, como la ubicacién, el dispositivo, el
interés o el comportamiento. Esto ayuda a comprender mejor las necesidades de
cada segmento de la audiencia y optimizar el sitio web en consecuencia.

A/B testing y optimizacién de conversiones con Google Analytics

Google Analytics permite realizar pruebas A/B para comparar dos versiones de
una pagina web y determinar cual tiene un mejor rendimiento. Esto ayuda a
optimizar un sitio web para aumentar las conversiones.
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